REGULAMIN KONKURSU
MOBILE VIKINGS 2 CO LUBIS2 BYG W MOBILE VIKINGS?”

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Regulamin okreéla kwestie zwigzane z przeprowadzaniem i organizacijq konkursu pt. ,ZA CO LUBISZ BYC
W MOBILE VIKINGS?”, w szczegdlnosci jego zasady oraz warunki uczestnictwa, organizowanego przez
VikingCo Poland Sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu (pl. Grunwaldzki 23, 50-365 Wroctaw), wpisang do
rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sgd Rejonowy dla Wroctawia Fabrycznej VI Wydziot
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000484436, o humerze NIP: 8971793639,
REGON 022284492, kapitale zaktadowym: 11 244 200 PLN (wptaconym w catosci).

2. Konkurs nie jest grg losowg w rozumieniu ustawy o grach hazardowych (Dz.U. z 2016, poz. 471),
a przyrzeczeniem publicznym w rozumieniu art. 921 Kodeksu cywilnego (Dz.U. z 2016, poz. 380).

3. Przed przystgpieniem do Konkursu nalezy zapoznaé sie z Regulaminem.

4. Uczestnicy Konkursu oéwiadczajq, ze zapozndli sie z Regulaminem, speticjg warunki uczestnictwa
i zgadzajg sie na postanowienia Regulaminu.

§ 2. DEFINICJE
1. Regulamin - niniejszy regulamin.

2. Uczestnik - osoba fizyczna biorgca udziat w Konkursie, spetniajgca wymagania okreslone w Warunkach
uczestnictwa.

3. Organizator konkursu (takze: Organizator) - VikingCo Poland sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu wskazana
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4. Konkurs - przyrzeczenie publiczne okreslone w § 1 Regulaminu.
5. Opiekun prawny - przedstawiciel ustawowy Uczestnika, osoba sprawujgca opieke lub kuratele.

6. Czilonkowie rodziny - wstepni, zstepni, rodzehstwo, matzonkdw, matzonkdw i zstepnych rodzehstwa,
rodzicodw i rodzehstwo matzonkdw, osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

7. Profil - oficjalny profil Organizatora na portalu spotecznosciowym Facebook.
8. Mobile Vikings - sie¢ telekomunikacyjna Organizatora.

9. Bonus - dodatkowy pakiet krajowego transferu danych.

§ 3. WARUNKI UCZESTNICTWA

1. Uczestnikiem konkursu moze by¢ osoba fizyczna, ktora:
a) posiada peing zdolnos¢ do czynnosci prawnych;
b) posiada ograniczong zdolno$¢ do czynnoéci prawnych (w tym matoletni po ukohczeniu 13. roku
zycia) za zgodg Opiekuna prawnego;
C) ma miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczpospolite| Polskigj;
d) speini dodatkowe warunki uczestnictwa okreslone w § 3 pkt. 3;
e) wykona zadanie konkursowe okreslone w § 4.

2. Uczestnikiem konkursu nie moze by¢:
a) pracownik Organizatora,
b) Czionkowie rodzin pracownika Organizatora,
c) Opiekunowie prawni oséb wskazanych powyzejw pkt. aib.

3. Dodatkowymi warunkami uczestnictwa w Konkursie jest:
a. zgloszenie zadania konkursowego (okreSlonego w § 4 regulominu) poprzez zamieszczeniu
w komentarzu pod postem konkursowym na Profilu;



b. zapoznanie sie z klauzulg informacyjng RODO stanowigcg Zatgcznik nr 2 do Regulaminu i udzielenie
zgody na przetwarzanie danych osobowych, a w przypadku uczestnika o ograniczonych
zdolnosciach do czynnoéci prawnych: zgoda Opiekuna prawnego w tym zakresie.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji speinienia warunkédw uczestnictwa. W tym celu
Organizator moze zgda¢ od Uczestnika lub Opiekuna prawnego ziozenia okreslonych oswiadczen
na pismie oraz przediozenia okreslonych dokumentdw niezbednych do prawidiowego uczestnictwa
w Konkursie.

5. Niespeinienie warunkéw wynikajgeych z Regulaminu, w szczegdlnosci wynikajgecych z postanowien § 3,
moze skutkowaé wykluczeniem z uczestnictwa w Konkursie i wygaénieciem prawa do nagrdd.

§ 4. ZADANIE KONKURSOWE

1. Zadanie konkursowe polega na umieszczeniu joko komentarz w formie tekstowej, graficzne| lub wideo pod
postem konkursowym na Profilu kreatywnej odpowiedzi na to zadanie: Za co lubisz by¢ w Mobile Vikings?
(dale| ,zadanie konkursowe”).

2. Zadanie konkursowe powinno:
a. by¢ wynikiem osobistej, samodzielnej tworczosci Uczestnika;

b. nie zawiera¢ wulgaryzmow, tresci obrazliwych lub tresci sprzecznych z prawem lub dobrymi
obyczajomi i zadami wspdizycia spotecznego;

c. nie zawiera¢ tresci reklamowych dotyczgcych jakichkolwiek podmiotéw, z wylgczeniem tresci
reklamowych dotyczgcych produktédw Mobile Vikings;

d. nie narusza¢ praw oséb trzecich, w szczegdlnosci ddbr osobistych i praw autorskich.

3. Naruszenie postanowieh § 4 bedzie skutkowa¢ wykluczeniem Uczestnika z Konkursu oraz wygaénieciem
prawa do nagrod.

§ 5. CZAS TRWANIA KONKURSU

1. Konkurs trwa od 8 grudnia 2025 r. do 15 grudnia 2025 r.

§ 6. NAGRODY

1. Nagrody w Konkursie:

a. trzy nagrody gtdwne w postaci karty podarunkowej do Media Expert o wartosci 500 zt (regulamin
kart podarunkowych dostepny pod adresem https://www.mediaexpert.pl/kartapodarunkowa-
regulamin) oraz 1000 GB krajowego transferu danych (dalej ,Bonus”) w ramach posiadanej lub
nabytej karty SIM w sieci Organizatora ,Mobile Vikings” (warunki $wiadczenia ustug
telekomunikacyjnych przez Organizatora w ramach sieci ,Mobile Vikings” okreslajg dokumenty
dostepne pod adresem https://mobilevikings.pl/pl/dokumenty/regulaminy/), z tym ze w przypadku
braku posiadania karty SIM/eSIM w sieci Organizatora nagrodzony musi dokona¢ zakupu,
rejestracji i aktywacj karty SIM/eSIM w maksymalnym okresie 3 miesiecy od poinformowania
o otrzymania nagrody. Bonus jest do wykorzystania razem z wybranym i nabywanym planem
w okresie rozliczeniowym tego planu, nie podlega kumulaciji, a niewykorzystany po uptywie tego
terminu bezpowrotnie przepada.

b. Siedem nagréd dodatkowych w postaci zestawdw gadzetdw z firmowego sklepu Organizatora
,Viking Store”. Skiad poszczegdlnych zestawdw moze rdzni¢ sie w zaleznosci od dostepnosci
produktodw. tgczna wartose jednego zestawu nie przekroczy 50 zt brutto. Nagrody dodatkowe nie
podlegajg wymianie na ekwiwalent pieniezny.

2. Bonus jest wykorzystywany w pierwszej kolejnosci przed pakietem transferu danych dostepnym
w ramach wybranego planu.

3. Do kazdej nagrody (podlegajgcej opodatkowaniu podatkiem dochodowym od oséb fizycznych) dodana
zostanie dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11% wartosci danej nagrody rzeczowej, ktéra nie
bedzie podlega¢ wyptacie, ale zostanie pobrana przez Organizatora tytutlem 10% zryczattowanego



podatku dochodowego od tgcznej wartosci nagrdd, zgodnie z art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca
1991 r. o podatku dochodowym od osbéb fizycznych (Dz.U. z 2012, poz. 361 ze zm.), d nagrodzonym nie
bedzie przystugiwato prawo do zgdania wyptaty dodatkowe| nagrody pienieznej. Organizator dokona
zaptaty zryczattowanego podatku dochodowego od wygranych.

§ 7. ZASADY PRZYZNAWANIA NAGROD

1. Zadanie konkursowe bedzie oceniane pod wzgledem oryginalnosci, unikatowosci i kreatywnosci (kryteria
wyboru najlepszej odpowiedzi i przyznania nagrdd).

2. Zwyciezcow Konkursu sposrod Uczestnikdw wedlug powyzszych kryteriow wytoni jury skiadajgce sie
z trzech przedstawicieli Organizatora.

3. Jury zbierze sie na obradach w celu wytonienia zwyciezcodw, zadecyduje o wyborze oraz przyznaniu nagréd
i ogtosi wyniki w terminie 10 dni od zakonhczenia Konkursu.

4. Jezeli wybrane przez jury zadanie konkursowe zostanie nadestane przez réznych uczestnikodw Konkursu,
o wyborze zwyciezcy Konkursu zadecyduje kolejnos¢ zgtoszen.

5. Nagrody zostang wystane firmg kurierskg na adres korespondencyjny wskazany przez zwyciezce na koszt
Organizatora.

6. Jeden Uczestnik ma prawo do zdobycia wytgcznie jedne| nagrody w ciggu trwania catego Konkursu.
7. Jeden Uczestnik moze zglosi¢ jedno zadanie konkursowe.

8. W przypadku, gdy w Konkursie zostanie dokonane w imieniu jednego Uczestnika wiece] niz jedno
zgtoszenie, Organizator przy wyborze zwyciezcow wezmie pod uwage pierwsze zgtoszenie.

9. Wyglgd nagréd moze roznic sie od prezentowanych w materiatach promocyjnych.

10. Zwyciezcom nie przystuguje prawo do zastrzezenia szczegdlnych wiasciwosci nagréd ani otrzymanio
ekwiwalentu pienieznego.

1. Uczestnik zostanie poinformowany o wygranej nagrodzie korespondencyjnie przez wysitanie wiadomosci
przez portal spotecznosciowy, a dodatkowo Organizator opublikuje na Profilu imie i pierwszg litere
nazwiska.

12. Warunkiem wydania Nagrody jest podanie przez zwyciezcow w terminie 7 dni od otrzymania wiadomosci
petnych danych osobowych i kontaktowych koniecznych do wystania Nagrody oraz wszystkich danych
koniecznych do rozliczenia udziatu w Konkursie.

13. Nagrody nieodebrane w ciggu 14 dni pozostang wiasnosciq Organizatora.

14. Organizator w czasie trwania Konkursu zastrzega sobie prawo do wykluczenia Uczestnika z udziotu lub
odmowienia przyznania nagrody w stosunku do Uczestnika wobec ktérego powzigt podejrzenie o dziataniu
sprzecznym z regulaminem. Przed podjeciem decyzji, Organizator przeprowadzi postepowanie
wyijaéniajgce.

§ 8. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

1. Wszelkie reklomacje zwigzane z realizacig Konkursu mogg byé zglaszane przez Uczestnikdw
Organizatorowi.

2. Zgtoszenie reklamacyjne nalezy vvysbé listem poleconym za potwierdzeniem odbioru (forma sugerowana)
na adres Organizatora.

3. Reklomacja powinna zawierad: imie, nazwisko, doktadny adres zamieszkania Uczestnika, jak rowniez
wskazanie przyczyny reklomagii i zgdanie okreslonego zachowania sie Organizatora.

4. Reklomacje bedg rozpatrywane w terminie 14 dni od daty ich otrzymania.

5. O decyz|i Organizatora i rozstrzygnieciu reklamacii osoba [g skiadajgca zostanie poinformowana listem
poleconym wystanym na adres podany w reklamagciji w terminie 7 dni od daty jej rozpatrzenia. Organizator
moze ponadto powiadomi¢ o swojej decyzji telefonicznie lub pocztg elektroniczng.



6. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne | nie wylgcza prawa Uczestnika do niezaleznego
od postepowania reklomacyjnego dochodzenia roszczeh na drodze postepowania sgdowego.
§ 9. PRAWA AUTORSKIE
1. Organizator zastrzega sobie prawo do nabycia wiasnoéci nagrodzonego utworu (dzieta) oraz nabycia
praw autorskich.
2. Z chwilg wydania Uczestnikowi nagrody, nagrodzony przenosi nieograniczone czasowo i terytorialnie

majgtkowe prawa autorskie do nagrodzonego zadania konkursowego na  wymienionych polach
eksploatagii:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu: nadruk na kazdej powierzchni i kazdym materiale,
wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarskg, reprograficzng,
zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowgq;

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwdr utrwalono: publikacia,
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

c. w zakresie rozpowszechniania utworu w inny sposodb: publikacja, publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym.

§10. POSTANOWIENIA KONCOWE

1.

2.

Regulamin jest jawny, opublikowany i udostepniany na Stronie internetowe.

W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie znajdg przepisy powszechnie obowigzujgce.



ZAEACZNIKNR 1
KLAUZULA INFORMACYJNA W ZRKRESIE OCHRONY DANYCH 0S0BOWYCH

1. Administrator danych osobowych jest VikingCo Poland sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu (pl. Grunwaldzki
23, 50-365 Wroctaw) wpisana do rejestru przedsiebiorcéw KRS przez Sgd Rejonowy dla Wroctawia-
Fabryczna, Wydziat VI Gospodarczy KRS pod numerem 0000484436, posiadajgca numer NIP 8971793-639
i REGON 022284492.

2. Wyznaczylismy Inspektora Ochrony Danych, z ktérym mozna sie kontaktowaé w sprawach ochrony
swoich danych osobowych poprzez e-mail: daneosobowe@mobilevikings.pl lub pisemnie na adres:
VikingCo Poland Sp. z o0.0., pl. Grunwaldzki 23, 50-365 Wroctaw.

3. Dane osobowe bedziemy przetwarza¢ do nastepujgeych celdw:

a. readlizacja i obstuga przyrzeczenia publicznego (konkursu) na podstawie udzielone] zgody
(podstawa prawna: art. 6 ust. 1 pkt a) RODO);

b. w celach analitycznych, w tym: doboru i kreacji ustug, optymalizacji naszych produktow,
optymalizacji procesdw obstugi w oparciu o przebieg procesdéw obstugi sprzedazy
i posprzedazowe| bedgcego realizacjg naszego prawnie uzasadnionego interesu (podstawa z art.
6 ust. 1 pkt. f RODO);

c. w celu badania satysfakcji klientéw bedgcego realizacig naszego prawnie uzasadnionego
interesu okreslania jakosci $wiadczenia ustug, obstugi oraz poziomu zadowolenia naszych klientéw
z produktdw i ustug (podstawa z art. 6 ust. 1 pkt. f RODO);

d. prowadzenie rachunkowoéci i archiwizowanie dokumentéw ksiegowych i rachunkowych
(podstawa prawna: art. 6 ust. 1 pkt. ¢) RODO);

e. cel archiwalny i dowodowy (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 pkt. f) RODO, w zakresie archiwizacii
dokumentdw ksiegowych art. 6 ust. 1 pkt. c) RODO);

f. ustalenie, dochodzenie lub obrona przed roszczeniomi bedgcego realizacig naszego prawnie
uzasadnionego interesu (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 pkt. f) RODO).

4. Dane mozemy, zgodnie z przepisami prawa, przekazywaé podmiotom przetwarzajgcym je na nasze
zlecenie | podwykonawcom naszych ustug oraz podmiotom uprawnionym do ich uzyskania na podstawie
obowigzujgcego prawa.

5. Dane bedg przetwarzane maksymalnie do uplywu terminu przedawnienia roszczeh wynikajgcych
ze ziozonego przyrzeczenia publicznego oraz uptywu okresu przedawnienia zobowigzan podatkowych lub
uptywu okresu przechowywania dokumentacii rachunkowe| zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, w tym
ustawq z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa (Dz.U. z 2018, poz. 800) i ustawg z dnia 29 wrzesnia
1994 r. o rachunkowoéci (Dz.U. z 2018, poz. 395).

6. Przystugujgce prawa: dostepu do danych oraz otrzymania ich kopii; do sprostowania (poprawianic)
swoich danych; do usuniecia danych, ograniczenia przetwarzania danych; do wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania danych; do przenoszenia danych; do wniesienia skargi do organu nadzorczego.

7. W zakresie przetwarzania, ktoére oparte jest na wyrazonej zgodzie w dowolnym momencie przystuguje
prawo cofniecia zgode na przetwarzanie danych osobowych, z tym zastrzezeniem, ze nie ma to wplywu
na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem.

8. W kazdej chwili przystuguje prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych na podstawie
prawnie uzasadnionego interesu. Przestaniemy przetwarzaé dane w tych celach, chyba ze bedziemy
w stanie wykazac¢, ze w stosunku do danych istniejg dla nas wazne prawnie uzasadnione podstawy, ktére
sq nadrzedne wobec intereséw, praw i wolnosci osoby, ktére| dane dotyczg, lub dane te bedg nam
niezbedne do ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen.

9. Podanie danych osobowych jest warunkiem umownym i jest dobrowolne, niepodanie danych skutkowac
bedzie niemoznoscig wziecia udziatu w konkursie.



